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ValdVilag 5. oy
egy adasra jut6 atlagos megjelené markak
termékmegijelenités szama megjelenésszam szama
2011. oktéber 1-9. 162 16,2 34
2011. oktéber 10-16. 160 22,9 40
2011. oktéber 17-23. 177 25,3 42
2011. oktéber 24-30. 200 28,6 27
2011. okt. 31- nov. 6. 257 32,1 49
2011. november 7-13. 181 25,9 45
2011. november 14-20. 141 17,6 16
2011. november 21-27. 151 21,6 36
2011. nov. 28 - dec. 4. 117 14,6 31
2011. december 5 — 11. 106 15,1 33
2011. december 12 - 18. 128 16,0 35
2011. december 19 — 25. 168 24,0 41
2011. dec. 26 — 2012. jan.1. 158 19,7 41
2012. januar 2 — 8. 137 19,6 29
2012. januar 9 — 15. 168 21,0 34
2012. januar 16 — 22. 218 31,1 29
2012. januar 23 - 29. 241 30,1 30
2012. jan. 30 — febr. 5. 272 38,8 33
2012. februar 6 — 12. 206 25,7 33
2012. februar 13 — 19. 314 39,2 41
2012. februar 20 — 26. 314 34,9 44
Atlag 189,3 24,8 35,4
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« 2011. oktober 1 és 2012. februar 26. kozott 3976
termékmegjelenitest regisztraltunk a vizsgalt
adasokban.

 Osszesen 221 kiilénb6z6é marka jelent meg
(ismetlodések nelkul)
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Vizualisan 3951 termék jelent meg (99,4%)

mélelmiszer mital ®ruhazat m®szépségapolas megyeb

Verbalisan 6sszesen harminckilenc alkalommal jelent meg termék (0,9%) -
édességek, szénsavas uditdk, alkoholos italok, valamint matrac,
kereskedelmi lanc, Uzlet, és férfimagazin formajaban, majd tobbszori
alkalommal egy jatékkonzol kerult élészéban emlitésre. A misor végehez
kozeledve a nyereményt biztositd automarka kerult tobbszor megnevezeésre.
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» Aktiv elhelyezésnek kodoltuk, amikor a markat illetve terméket a szerepl6k
hasznaltak, viselték, illetve emlitették, vagy a cselekmény e korul jatszodott.

- Osszesen 1647 ilyen esettel talalkoztunk (41,4%)

m élelmiszer ®mital ®ruhazat megyéb

A november 28 és december 11 kdzoOtti idészakban szamos Uj terméket €s markat
regisztraltunk a tematikahoz illeszked6en. Kiemelésre kerult példaul egy férfimagazin
az erotikus fotdzas kapcsan, valamint a boksz heteknek megfelel6en uj sportszer
markak jelentek meg, majd a késbébbiek soran egy jatékkonzol kerult a figyelem
kozéppontjaba. A misor vége felé kulonbozd autdomarkak jutottak kozponti szerephez.
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« Passziv megjelenés esetén a termék a hattérben meghuzodva,
dramaturgiai jelent6ség nélkul tlnt fel.

« 2329 ilyen esettel talalkoztunk (58,6%)

mélelmiszer mital ®ruhdzat mszépségapolas megyéb
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A megjelend termékek kozul 1850 italféleség volt, ami az 6sszes
termék 46,5%-a.

« Az OsszeEskiv6kkel ellentétben, nem figyelheté meg az energiaitalok

er0s monopolhelyzete, a szénsavas uditOk megjelenése a
leggyakoribb.

m alkoholos ital masvanyviz ®energiaital ®gyumolcslé ®szénsavas Uditd ™ szénsavmentes Uditd

Az adasok soran 69 kiilonbdzé italmarka is megjelent. (Erdekes, hogy
a versenytarsak termékei parhuzamosan is lathatéak voltak.)



